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Art. 1 — Finalita

Il presente regolamento disciplina le attivith sponsorizzazione e gli accordi di
collaborazione in attuazione delle disposizioniteonte nell'art. 43 della legge 449/1997,
dell'art. 119 del D.Lgs. 267/2000, dell'art. 15meoa 1, lett. d) del CCNL dell'1.4.1999,
come sostituito dall'art. 4, comma 4, del CCNL 8€10.2001 e dell'art. 26 del D.Lgs.
163/2006

Le iniziative di sponsorizzazione e di collalmoae devono tendere al soddisfacimento di
un interesse pubblico, a favorire l'innovaziondadetganizzazione e a realizzare maggiori
economie, nonché una migliore qualita dei sersgizitizionali.

| contratti di sponsorizzazione e di collabooa® possono essere conclusi con soggetti
pubblici, privati e associazioni senza fini di loccostituite regolarmente, per realizzare o
acquisire interventi, servizi, prestazioni, berattivita, o I'equivalente corrispettivo, inseriti
nei programmi di spesa, ovvero da inserire con sifgpwvariazione, con finanziamento a
carico del bilancio dell'Ente;

Il risultato della sponsorizzazione o dellalambrazione si concretizza nella realizzazione
di un’economia di bilancio totale o parziale inaabne alla totale o parziale acquisizione,
senza oneri per I'Ente, del previsto risultato detgpdello sponsor.

Art. 2 — Sponsorizzazione: definizioni

1. Ai fini del presente regolamento si intende:

a)

b)

per ‘tontratto di sponsorizzaziofieun contratto a titolo oneroso mediante il qudle
Comune (sponsee) offre, nell'ambito delle proprigiative, ad un terzo (sponsor), che si
obbliga a pagare un determinato corrispettivo @raife una determinata prestazione o
bene, la possibilita di pubblicizzare la proprigiome sociale, il logo, il marchio, i prodotti
in appositi e predefiniti spazi pubblicitari;

per ‘sponsorizzaziore ogni contributo in beni, servizi, danaro o alipi di prestazioni e
interventi provenienti da terzi, allo scopo di puwwere la propria attivita, per conseguire
un beneficio di immagine;

per ‘sponsot: ai sensi dell’'art. 119 del T.U. approvato corL@s. n. 267/2000, il soggetto
(persona fisica o giuridica) che intende stipularecontratto di sponsorizzazione con il
Comune di Malgrate;

per “sponsee” il soggetto che assume, dietro corrispettivoplbligo di associare alle
proprie attivita il nome o il segno distintivo delsponsor; nel caso, con il Comune di
Malgrate;

per Spazio pubblicitarid: lo spazio fisico o il supporto di veicolazionell@ informazioni

di volta in volta messe a disposizione dal Comusrda pubblicita dello sponsor.

Art. 3 — Accordi di collaborazione: definizione.

Gli accordi di collaborazione si hanno qualavasponsor, o c.d. “collaborante”, investa
somme di denaro a vantaggio del Comune di Malgeatee ricavi, oltre al ritorno
pubblicitario di cui al precedente articolo, anch® redditivita specifica direttamente dal
bene o servizio oggetto della collaborazione, nedigestione diretta per un periodo di
tempo prestabilito, necessario a determinare umguade ritorno economico finanziario
delle somme erogate.



Art.4 — Il Comune come sponsee.

=

Con l'approvazione del presente regolamento ahsiylio Comunale autorizza in via
generale la Giunta ad avvalersi di sponsorizza&iol@aborazioni per il conseguimento di
finalita di interesse pubbilico.

2. La Giunta Comunale nel rispetto del present®laegento, autorizza per le attivita del
Comune di Malgrate il ricorso al finanziamento tri@sponsorizzazioni/collaborazioni, in
via generale con I'approvazione del PEG e successiviazioni, e per iniziative specifiche
con apposite deliberazioni.

3. Tutte le conseguenti fasi attuative e gestioirarenti alle iniziative di cui ai commi

precedenti sono demandate alla esclusiva competdaza&esponsabile del Servizio

interessato (0 maggiormente interessato), che wvvede sotto la sua personale
responsabilita attraverso appositi atti di deteemin

Art.5 - Procedura di sponsorizzazione/collaborazeoa scelta del contraente

1. La scelta del contraente, quando i lavori, vigerle forniture sono acquisite o realizzate a
cura e spese dello sponsor viene effettuata secomtncipi del Trattato UE, nonché con
'osservanza delle disposizioni in materia di reguisoggettivi dei progettisti e degli
esecutori del contratto (art. 26 del D.Igs. 163600

2. All'avviso di sponsorizzazione/collaborazioned&a pubblicita mediante pubblicazione
all'albo pretorio, inserimento nel sito internetl@e&Comune e/o in altre forme ritenute di
volta in volta piu convenienti per una maggiore@snenza e partecipazione.

3. L'avviso, approvato dal Responsabile del Sesviimpetente unitamente allo schema di
contratto, deve contenere, in particolare, i setjakti:

a) I'oggetto della sponsorizzazione e i consegwdnitiighi dello sponsor, secondo i
contenuti dello specifico capitolafo progetto di sponsorizzazione)

b) | vantaggi per lo sponsor (platea potenzialejrmadi diffusione del messaggio
pubbilicitario, ecc.)

c) I'esatta determinazione dell'offerta per lo gpambblicitario;

d) le modalita e i termini di presentazione deféaf di sponsorizzazione;

e) procedure di valutazione delle proposte;

f) passaggi per la formalizzazione del rapportsfransor e sponsee.

g) eventuali criteri particolari di selezione figsanotivatamente dal Responsabile in
relazione

ai singoli progetti.

4. L'offerta deve essere presentata in forma aaitli regola indica:

a) il bene, il servizio, l'attivita o la prestazeoohe si intende sponsorizzare, ovvero la
somma corrispondente;

b) I'accettazione delle condizioni previste nelitdato.

c) il contenuto del messaggio pubblicitario oggettb contratto o I'impegno, da parte
dello sponsor, ad informare preventivamente il Coengul contenuto del messaggio
pubblicitario;

d) l'impegno ad assumere tutte le responsabilitiglieadempimenti inerenti e
conseguenti al messaggio pubblicitario e alle irdadutorizzazioni

5. L'offerta deve essere accompagnata da dichisrazostitutiva di atto di notorieta e/o di
certificazione attestante:

a) per le persone fisiche:



- il possesso dei requisiti necessari per conteattan la Pubblica Amministrazione, con particolare
riferimento alle disposizioni di cui di cui aglitar120 e seguenti della legge 24.11.1981, n. 689,
di ogni altra situazione considerata dalla leggegpdizievole o limitativa della capacita
contrattuale;

- l'inesistenza di impedimenti derivanti dalla eptisizione a misure cautelari antimafia;

- l'inesistenza di procedure concorsuali o fallitaensolo se imprese);

- la non rappresentanza di organizzazioni di ngtofdica, sindacale, filosofica o religiosa.

- certificato della Camera di Commercio (solo pepiese).

b) per le persone giuridiche:

- oltre alle autocertificazioni sopra elencaterriteai soggetti muniti di potere di rappresentanza
deve essere attestato il nominativo del legaleresggmtante o dei legali rappresentanti.

6. L'offerta deve, inoltre, contenere limpegno assumere tutte le responsabilita e gli
adempimenti inerenti e conseguenti al messaggibljitario e alle relative autorizzazioni,
compresa la eventuale presentazione di idoneatcop&ssicurativa;

7. Le offerte sono valutate dal Servizio competente approva apposita graduatoria nel
rispetto dei criteri definiti nel capitolato.

8. L’aggiudicazione del contratto e effettuata Raisponsabile del Servizio competente con
propria determinazione. Il contratto & sottoscrifi@lo sponsor e dal Responsabile del
Servizio che organizza l'iniziativa o I'evento; cdncontratto di sponsorizzazione viene
anche autorizzata l'utilizzazione dello "spazio plutitario” espressamente indicato nel
capitolato.

9. Nel caso di piu iniziative per le quali si rigendi ricorrere alla sponsorizzazione, potra
essere previsto che non possa essere affidato @sme sponsor piu di uno o due
contratti.

10. Qualora un soggetto offra spontaneamente baititiin beni, servizi, prestazioni, ecc., il
Comune garantisce adeguate forme di pubblicita eodcorrenza al fine di comparare
I'offerta pervenuta con possibili ulteriori offenteigliorative.

Se l'iniziativa proposta dal soggetto terzo rigwauh’attivita il cui valore contrattuale non sup#ra
limite stabilito dalla normativa comunale in magecontrattuale, € ammesso il ricorso alla tratativ
privata diretta.

Art. 6 - Individuazione delle iniziative di spongarazione e di collaborazione

1. Le iniziative di sponsorizzazione e di collalmoae vengono prioritariamente individuate
nell'ambito degli obiettivi assegnati al Responieallel Servizio interessato. In alternativa,
nel corso dell'anno, la Giunta puo formulare irmdiri specifici al Responsabile per
I'attivazione di iniziative di sponsorizzazionehase alla presente regolamentazione.

2. Il ricorso alle iniziative di sponsorizzazionglaborazione pu® riguardare tutte le

iniziative, i prodotti, i beni, i servizi e le ptezioni previsti a carico del bilancio dellEnte

nei capitoli di spesa.

SONo ammesse sponsorizzazioni plurime di urgokriniziativa.

La sponsorizzazione/collaborazione puo realsizaa titolo esemplificativo ma non

esaustivo, attraverso le seguenti iniziative:

a) Sponsorizzazione di eventi sportivi, cultursdiciali e di promozione turistica;

b) Utilizzo di spazi su documentazione del Comunatériale divulgativo, pubblicazioni
varie, ecc.)

c) Attivita di progettazione, direzione lavori, eaeione e collaudo di opere pubbliche
(determinazione dell’Autorita di vigilanza sui lavpubblici n. 24 del 5.12.2001);

d) Manutenzione o restauro di edifici di proprieta di beni culturali;

e) Ogni altra attivita di interesse pubblico.
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Art.7 - Contratto di sponsorizzazione e di collabarone

1. La gestione della sponsorizzazione/collaboraziane regolata mediante sottoscrizione di
un apposito contratto nel quale sono, in partieglatabiliti:
a) L'oggetto del contratto;
b) il diritto dello sponsor all’'utilizzazione delkpazio pubblicitario;
c) il valore e la durata del contratto;
d) gli obblighi assunti a carico dello sponsor;
e) le clausole di tutela rispetto alle eventuadidempienze;
f) ogni altro elemento utile a discrezione del Resabile del servizio competente.

2. Il contratto si intende risolto qualora causeezonali non consentano al Comune la
realizzazione dell'iniziativa; in tal caso le pactinvengono di definire consensualmente i
reciproci rapporti.

3. Al termine del contratto, lo sponsor € tenuta Emozione del messaggio pubblicitario con
oneri a proprio carico.

Art. 8 - Contratti di sponsorizzazione aventi comestazioni corrispettive la realizzazione
di opere pubbliche

1. Vista la determinazione dell’Autorita per la Nagza sui lavori pubblici n. 24/2001, e I'art.

26 del D.lgs. 163/2006, 'Amministrazione puo indware come corrispettivo delle

prestazioni da essa rese in qualitd disponsee abhe$ecuzione, la progettazione, la

direzione lavori, il collaudo, le certificazioni diavori per la realizzazione o la
manutenzione di opere a destinazione pubblicaJapnocedura del D.lgs. 163/2006 di cui

all'art. 5 comma 1;.

| contratti stipulati contengono I'esatta indivazione dei lavori da effettuare e le modalita

di svolgimento degli stessi, nonché i profili utdila loro correlazione con le attivita di

veicolazione dei segni distintivi dello sponsor.

Gli sponsor che effettuano direttamente la ptag®mne e i lavori definiti a corrispettivo

delle sponsorizzazioni devono possedere i requasiéi attestazioni per lo svolgimento di

tali attivitd nel rispetto diquanto previsto dallermativa vigente in materia (D.Igs.

163/2006).

4. | soggetti eventualmente individuati dagli sponguali esecutori dei lavori definiti a
corrispettivo delle sponsorizzazioni devono possedeequisiti e le attestazioni per lo
svolgimento di tali attivita nel rispetto di quangeevisto dalla normativa vigente in materia
(D.Igs. 163/2006).

5. L’Amministrazione provvedera ad effettuare adggisorveglianza e vigilanza in merito.

N
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Art.9 — Il Comune quale sponsor

1. Il Comune puo’ assumere la veste di sponsoiolaaido il proprio nome presso il pubblico
attraverso il sostegno, finanziario o di altra natwli particolari manifestazioni od iniziative
di carattere socio-culturale o sportivo, ideateoeghnizzate da soggetti privati ritenuti di
volta in volta rilevanti ai fini del raggiungimenttegli obiettivi di sviluppo sociale, civile e
culturale dei cittadini.

2. In tale prospettiva, per quanto non previstoptakente regolamento, si fa riferimento alle
disposizioni contenute nei regolamenti inerentrasferimenti di benefici a terzi.



Art. 10 - Diritto di rifiuto delle sponsorizzazioni

1. L'Amministrazione, a suo insindacabile giudiziej riserva di rifiutare qualsiasi

sponsorizzazione qualora:
a) ritenga che possa derivare un conflitto di edee tra l'attivita pubblica e quella privata;
b) ravvisi nel messaggio pubblicitario un possilpitegiudizio o danno alla sua immagine
o alle proprie iniziative;
c) la reputi inaccettabile per motivi di inopporitiangenerale.
2. Sono in ogni caso escluse le sponsorizzazignardanti:
a) propaganda di natura politica, sindacale, fiieao religiosa,
b) pubblicita diretta o collegata alla produziondistribuzione di tabacco, prodotti
alcolici, materiale pornografico o a sfondo sessual
c) messaggi offensivi, incluse le espressioni datsmo, razzismo, odio 0 minaccia.
d) Pubblicita ingannevole.

3. Il Responsabile del Servizio & tenuto, primdadstipula del contratto, ad esaminare il
contenuto dei messaggi pubblicitari al fine di aset il verificarsi dei casi di cui ai
precedenti commi. Ove detti casi si verificasseomgnque, il contratto eventualmente
stipulato e risolto di diritto, fatto salvo il risamento dei danni, anche di immagine, per la
Comune.

4. Sono esclusi dai contratti di sponsorizzaziome goggetti che abbiano in atto controversie
e conflitti di natura giuridica con il Comune di Meate.

Art. 11 - Utilizzo dei risparmi di spesa derivamtalle sponsorizzazioni e dalle collaborazioni

1. Le somme previste nei capitoli interessati allsponsorizzazione/collaborazione che
risultano non utilizzate a seguito della stipuld dsativo contratto, sono considerate
risparmi di spesa e sono destinate al finanziamelntaltre iniziative o costituiscono
economie di bilancio in base agli indirizzi di \eln volta definiti dalla Giunta Comunale.

Art. 12 - Trattamento dei dati personali

1. | dati personali raccolti in applicazione deleggnte regolamento saranno trattati
esclusivamente per le finalita dallo stesso previst

2. | singoli interessati hanno facolta di esereitadiritti loro riconosciuti degli artt. 7, 8 e 9
del D.Lgs. 196/2003.

3. Titolare del trattamento dei dati & il ComuneMiilgrate in persona del suo Presidente pro
tempore che nomina uno o piu responsabili delanaito in conformita alla legge citata.

4. | dati sono trattati in conformita alle normegemti, dagli addetti agli uffici tenuti alla
applicazione del presente regolamento.

5. | dati possono essere oggetto di comunicazitmdi#fusione a soggetti pubblici e privati in
relazione alle finalita del regolamento.

Art. 13 - Aspetti fiscali

1. La prestazione di promozione dellimmagine dsj@nsor genera I'emissione di fattura.

2. |l valore della fatturazione per la sponsorizaae corrisponde all'importo della somma
stanziata in bilancio per la specifica iniziatiVa;fatturazione puo coincidere con l'intero
stanziamento o con una quota dello stesso, inioglazalla totale o parziale copertura,
mediante sponsorizzazione, dei risultati del cépitateressato.



3. Il valore della fatturazione correlata alla pamone dell'immagine dello sponsor (spazio
pubblicitario) é pari allimporto specificato almma 2.

Art. 14 - Verifiche e controlli

1. Le sponsorizzazioni e le collaborazioni sonogetig a periodiche verifiche da parte del
Responsabile del Servizio competente per matdri@neadi accertare la correttezza degli

adempimenti convenuti, per i contenuti tecnici,rgfuativi e qualitativi.
2. Le difformita emerse in sede di verifica devoegsere tempestivamente notificate allo

sponsor; la notifica e la eventuale diffida produzgli effetti previsti nel contratto.

Art. 15 - Riserva organizzativa

1. La gestione delle sponsorizzazioni e delle boltazioni & effettuata direttamente dalla

Comune di Malgrate secondo la disciplina del preseggolamento.
2. E tuttavia facolta della Comune, qualora lo ngi@ piu conveniente sotto il profilo
organizzativo, economico e funzionale, affidareanvenzione l'incarico per il reperimento

delle sponsorizzazioni ad agenzie specializzateamalpo pubblicitario.
3. In tale eventualita I'affidatario &€ scelto ricemdo alla procedura ad evidenza pubblica

prevista dalla disciplina comunale in materia caittrale

Art. 16 - Spese contrattuali

1. Le spese per la stipulazione del contratto dinsprizzazione/collaborazione sono a carico
dello sponsor.

Art. 17 — Entrata in vigore

1. Il presente regolamento entra in vigore dalléaaddi esecutivita della deliberazione
consiliare di approvazione.



